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Marketing -Instrument Messe

   
1) Warum überhaupt eine Messeteilnahme?  

Für Unternehmen sind Informationen ebenso wichtig wie die Produkte selbst. Die 
Erklärungsbedürftigkeit vieler Produkte nimmt zu, die Angebotsvielfalt erschwert Entscheidungen. 
Erfahru ngsaustausch  und persönliches Vertrauensverhältnis  werden dadurch immer 
wichtiger; Kontakte müssen geknüpft und gepflegt werden. Wo könnte dies besser geschehen als 
auf Messen und Ausstellungen, im direkten Gespräch  mit allen Geschäftspartnern?  
Fachmessen sind Branchentreffpunkte , sie bieten beinahe unbegrenzte Möglichkeiten. 
Branchengerechte Veranstaltungsprogramme mit perfekter Organisation beinhalten auch die 
Anpassung an sich verändernde Märkte und technologische Entwicklungen. 
Begleitveranstaltungen und Tagungen liefern zusätzliche Erkenntnisse über Standards und 
Trends , über Anwendungsmöglichkeiten und Problemlösungen. Resultat dieser ausgefeilten 
Messekonzepte ist die volle Akzeptanz in den angesprochenen Branchen, bei kleineren wie auch 
bei grossen Unternehmen, national wie auch international.   

2) Was sind die Funktionen einer Messe ?  

 

Messen bieten Marktkonzentrat als Spiegel ausgewählter Märkte 

 

Messen haben Erlebnischarakter und sprechen alle Sinne an 

 

Messen gewährleisten und vergrössern die Markttransparenz 

 

Messen erschliessen neue Märkte 

 

Messen ermöglichen einen direkten Vergleich von Preis und Leistung 

 

Messen fördern den intensiven Informationsaustausch   

3) Das Messeargument  was spricht für eine Messe?  

In wenigen Tagen können die Absatzchancen für Produkte und Dienstleistungen getestet 
werden. Die Vorgänge des Marktes ebenso wie die Veränderungen, Richtung und Tempo 
künftiger Entwicklungen werden hier deutlich.  

Messen sind somit  insbesondere für kleinere und mittlere Unternehmen  eines der wichtigsten 
Instrumente, um neue Märkte zu erschliessen, Neukunden zu gewinnen, sowie die Konkurrenz 
und die aktuellen Branchentrends zu beobachten, ohne kostenintensive und zeitraubende 
Investitionen in aufwendige Marktforschungen betreiben zu müssen.  

Im Rahmen einer von AUMA (=Ausstellungs- und Messeausschuss der deutschen Wirtschaft) 
beauftragten Studie des EMNID-Instituts wurde die Eignung von Messen und Ausstellungen zur 
Erreichung von Unternehmenszielen bewertet. Messen zeigen die geringsten Streuverluste im 
Kontakt mit der gewünschten Zielgruppe auf. Zwanzig qualifizierte Messekontakte pro Tag sind 
somit viel effektiver als jede andere klassische Kommunikationsmassnahme.  

Eignung für: Rang 1 Rang 2 Rangplatz Messen 
- Bekanntheit steigern 
- Imagepflege 
- Produkteinführung- oder 

-vorstellung 

- Messen  
- persönlicher 

Verkauf 

- Online 
- Messen und 

Direktwerbung  
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