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St.Gallen, 12.

75.Schweizer Messe flr Landwirt
und Erndhrung

Informationen fur Aussteller
Einladung zur Teilnahme




Die OLMA Schweizer Messe fiir Land-
wirtschaft und Erndhrung hat eine lange
Tradition. 2017 feiert sie ein Jubildum,
ihre 75.Durchfliihrung. Seit vielen Jahr-
zehnten und jedes Jahr aufs Neue pra-
sentiert sich die grosste Publikumsmesse
der Schweiz wahrend 11 Tagen mit
einem starken Programm, zahlreichen
Neuheiten und spannenden Attraktio-
nen. Zwischen 370000 und 380000
Besucherinnen und Besucher strémen
jeweils im Oktober auf das St.Galler
Messegelande. Das Messepublikum
stammt aus der ganzen Schweiz und

dem nahen Ausland. Es schétzt die Ver-
bindung von Tradition und Moderne,
welche die OLMA jedes Jahr von Neuem
unter Beweis stellt. Das Programm
fesselt die Besucher mit einem spannen-
den Mix aus Information und Unterhal-
tung, Genuss und Wissensvermittlung,
Folklore und Neuheiten, Brauchtum
und Traditionen sowie mit dem reich-
haltigen Angebot der Giber 600 Aus-
steller. Die 75. OLMA 6&ffnet ihre Tore
vom 12. bis 22. Oktober 2017 mit

dem Kanton Thurgau als Ehrengast.




Die erste OLMA fand 1943 statt. Ihr Konzept bestand darin, eine Sym-
biose aus «Schaustellung von Produkten, belehrender Aufklarung
und aus dem Warenverkauf» zu formen - ein Grundkonzept, das die
OLMA auch heute noch markant pragt. Sie erhielt 1946 die bundes-
ratliche Anerkennung als nationale Messe. Bereits in den ersten Jahren
zeichnete sich die OLMA durch einen tberraschend grossen Publi-
kumserfolg aus. 2017 findet die OLMA zum 75.Mal statt, und diese
Erfolgsgeschichte will natirlich gefeiert werden. Die Vorbereitun-
gen fir die Jubildumsausgabe laufen bereits auf Hochtouren. Die Aus-
steller, die Besucher wie auch die Einwohner der Stadt St.Gallen
durfen sich auf verschiedene Festaktivitdten und Attraktionen freuen.
Auch in der Kommunikationskampagne spielt das Jubildum eine
zentrale Rolle.
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Sehen, riechen, flihlen, schmecken,
hoéren: An der OLMA kommen alle Sinne
zum Zug. In die Bratwurst beissen, Jodel-
und Hackbrett-Klangen lauschen, Kase
und andere Milchprodukte degustie-
ren, verschiedene Angebote der Aus-
steller vergleichen und ausprobieren,
den Tierprasentationen in der Arena
oder den Verkaufern von Gemiise-

hobeln und Kaffeemaschinen zusehen:
An der OLMA steht das echte Erlebnis
im Vordergrund. All diese verschiede-
nen Angebote, Attraktionen und Méglich-
keiten auf dem Messerundgang bil-
den jene zahlreichen stimmungsvollen
Momente, welche den OLMA-Besuch
zum unvergesslichen Erlebnis machen.




Das Programm, das dem Publikum
alljahrlich an der OLMA geboten wird,
ist einzigartig. Es bietet einen vielfalti-
gen Mix aus Information, Unterhaltung,
Brauchtum, Musik, Tierprasentationen,
Wissensvermittlung, Rangierungen,
Pramierungen, Begegnungen und Wett-
kdmpfen. Zahlreiche Sonderschauen,
Produkteprasentationen und Informa-
tionsstande sowie besondere Anldsse
wie der Tag der Bauerin, der Tag der

Landjugend, die Alpkase-Pramierung
oder der OLMA-Gottesdienst sowie
der Auftritt des Gastkantons mit Fest-
umzug durch die St.Galler Innenstadt
bereichern alljadhrlich das Angebot.
Herzstlick der OLMA sind die Tieraus-
stellung im Stall und die Tiervorfih-
rungen in der Arena. Diese bieten dem
Publikum einen eindricklichen und
unterhaltsamen Einblick in die Schweizer
Tierzucht.



Jedes Jahr prasentieren an der OLMA Uber
600 Aussteller ein breit gefachertes Angebot
an Produkten und Dienstleistungen aus Be-
reichen wie Wohnen, Kiiche, Haushalt, Unter-
haltungselektronik, Werkzeuge, gewerbliche
Einrichtungen, Maschinen und Gerate, Bauen
und Renovieren und anderen mehr. Einen
Schwerpunkt im Angebot bilden die Themen-
bereiche Landwirtschaft und Erndhrung.

Ob Kundenpflege, Steigerung des Bekannt-
heitsgrades, Imagewerbung oder Erreichung
neuer Kunden: Die Ziele fiir Ihre Messeteil-
nahme setzen Sie. Wir bieten Ihnen die Mog-
lichkeit, sich an der grossten und beliebtesten
Publikumsmesse der Schweiz als Aussteller
Zu prasentieren.



«Altersmassig gut
durchmischt,
interessiert und
offen - nutzen
Sie den direkten
Kontakt zu einem
Publikum, das
sich gerne beraten
lasst.»

interessiert, kauffreudig
und treu - die Besucher

So zahlreich die Besucher an die OLMA
stromen, so unterschiedlich sind ihre
Interessen. Die einen wollen informiert,
beraten und auch unterhalten werden,
andere wollen vergleichen, testen,
ausprobieren und degustieren, und
wieder andere wollen sehen, staunen,
geniessen und Uberrascht werden.
Einige Besucher erwarten das Traditio-
nelle, sind aber gleichzeitig auf der
Suche nach Neuem, nach Neuheiten,
nach Unerwartetem. Andere wiederum
wissen genau, welche Aussteller sie

besuchen und welche Produkte sie
kaufen wollen. Allen gemeinsam ist
das Suchen nach den unvergessli-
chen Momenten und Erlebnissen, wel-
che die OLMA immer wieder bietet.
Profitieren Sie von der Ambiance, der
unvergleichlichen Stimmung, die

das Publikum jedes Jahr begeistert
und mitreissen lasst.
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«Zusatzlich zu den prasentierten Produk-
ten und Dienstleistungen der Aussteller,
zur Tierausstellung und zum Rahmen-
programm runden die Sonderschauen das
breite und vielfaltige Angebot ab und
machen die OLMA so zu einer umfassenden,
unverkennbaren Publikumsmesse.»

informativ, Giberraschend und
interessant - die Sonderschauen

Als Erweiterung des Ausstellerangebots 2017 steht die vierte Auflage der Themen-
will die OLMA mit speziellen Sonderschauen  welt «Erlebnis Nahrung» in der Halle 6
dem Publikum aktuelle und interessante auf dem Programm. «Erlebnis Nahrung»
Themen von allgemeinem Interesse naher- prasentiert 2017 das Schwerpunktthema
bringen. Diese Form der Informations- «Kartoffel» und inszeniert den Weg unserer
vermittlung hat einen besonders grossen Lebensmittel vom Produzenten tGber den
Erlebnis-Charakter. Jedes Jahr prasentiert Verarbeiter und den Handel bis zur Verar-
die OLMA mehrere Sonderschauen. beitung in der Kiiche. Die Besucher erhal-
ten einen interessanten Einblick in die Wert-
schopfungskette unserer Lebensmittel.



Der Kanton Thurgau ist mit seinem Auftritt an der OLMA 2017 bereits
zum flinften Mal Gastkanton. Er prasentiert sich dieses Jahr unter
dem Motto «De Leu isch los». Damit wird einerseits auf das Thurgauer
Wappentier - die beiden stolzen Lowen - angespielt, anderer-

seits soll gezeigt werden, dass sich der Kanton Thurgau auf den Weg
nach St.Gallen machen wird, um markante Spuren zu hinterlassen.
Ziel ist es, die Kernwerte des Kantons - liberraschend, spannend, er-
holsam und vernetzt - mit einem frischen und selbstbewussten
Auftritt zu présentieren sowie die Besucherinnen und Besucher flr
den Thurgau zu begeistern.




hervorragend, positiv und ausgezeichnet - die Umfrage

Besucherbefragung

Die Messebesucher sind von der
OLMA hell begeistert. Sie geben der
OLMA jedes Jahr beste Noten.

Wie gut gefallt Ihnen die OLMA
in Bezug auf das Angebot?

sehr gut: 37%

gut: 55%
gentigend: 7%

ungenligend: 1%

»
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Hervorragend schneidet die
OLMA ebenfalls beztglich der
Messestimmung ab.

sehr gut: 42%

gut: 51%
genlgend: 6%
ungentigend: 1%

-

Auch die Kundentreue ist erfreulich
hoch. Rund 58% der Befragten besu-
chen die OLMA jedes Jahr.

Wie gut ist es der OLMA gelungen,
lhre Erwartungen zu erfillen?

sehr gut: 45%

qut: 47%
gentigend: 7%

ungenligend: 1%

- -

Ausstellerbefragung

Die OLMA erhélt geméass der nach der
Messe durchgeflihrten Befragung von
den Ausstellern gute bis sehr gute Noten.
Dies deckt sich auch mit den Aussagen,
dass erstens 98% der befragten Ausstel-
ler die OLMA weiterempfehlen wiirden
und dass zweitens 95% der Aussteller be-
absichtigen, nadchstes Jahr wieder an

der OLMA prasent zu sein. Dies untermauert
die Tatsache, dass die OLMA eine sehr
erfolgreiche Informations-, Prasentations-
und Verkaufsplattform ist.

Positivim Ergebnis sind auch die Fragen
rund um die Zielsetzungen einer Messe-
teilnahme. Pflege und Ausbau des per-
sOnlichen Kontaktes zu bestehenden
Kunden, die Kunden von den eigenen
Werten Uiberzeugen und die Steigerung
und Pflege des Images, aber auch Ziele
wie Verkaufe an der Messe, Vorstellung
neuer Produkte und Dienstleistungen
sowie Motivationsstarkung des Verkaufs-
personals erhielten gute Bewertungs-
noten.

Wie gross ist lhre Wiederbeteiligungs-
absicht fiir die nachste Durchfiihrung?

gross 77%
eher gross 18%
eher klein 4%
klein 1%

Werden Sie die OLMA
weiterempfehlen?

ja 77%
eher ja 21%
eher nein 2%
nein 0%

Wie zufrieden ist Ihr Unternehmen
mit dem Gesamtergebnis der Messe-
teilnahme?

sehr zufrieden 19%
zufrieden 49%
eher zufrieden 22%
eher unzufrieden 4%
unzufrieden 4%
sehr unzufrieden 2%

Wie beurteilen Sie die Chancen fir
das Nach-Messegeschaft?

sehr gut 14%
gut 38%
befriedigend 31%
unbefriedigend 7%
schlecht 4%
sehr schlecht 6%

Wenn Sie den Auftritt lhres Unter-
nehmens an der OLMA beurteilen
mussten, wie ware er?

sehr gut 30%
gut 58%
befriedigend 9%
unbefriedigend 1%
schlecht 1%
sehr schlecht 1%



Einzugsgebiet

Das Einzugsgebiet der OLMA umfasst
die gesamte deutschsprachige Schweiz
sowie das angrenzende Ausland.

Zielgerichtete Werbe- und PR-Kampagne

Im Vorfeld und wahrend der OLMA wird eine
zielgerichtete, gesamtschweizerisch wirkende
Kommunikationskampagne umgesetzt. Zu den
Werbemitteln gehéren Plakate, Direct Mailings,
Online- und Mobile-Banner, Inserate, Radio-
Spots und weitere Massnahmen. Abgerundet
wird die Kampagne durch eine intensive Medien-
arbeit mit Medienaussanden, Kooperationen,
Medienorientierungen und weiteren fir die
Medien relevanten Anlassen. Die wichtigsten
Botschaften sind das Angebot an Waren und
Dienstleistungen, die Sonderschauen, das Rah-
menprogramm, der Auftritt des Gastkantons
sowie das Jubildum der 75. OLMA.

Veranstalterin der OLMA ist die Genossenschaft
Olma Messen St.Gallen. Neben verschiedenen
Eigen- und Gastmessen finden auf dem St.Galler
Messegelande jahrlich zahlreiche weitere Ver-
anstaltungen statt. Die Olma Messen St.Gallen
verfligen Uber eine leistungsfahige Infrastruktur
und besucherfreundliche Messehallen. Das
Messegelande liegt in unmittelbarer Ndhe des
Stadtzentrums und ist mit den offentlichen Ver-
kehrsmitteln schnell und einfach zu erreichen.

Halle1

Bauen, Renovieren, Wintergarten,
Brandschutz, Garagen, Torbau, Whirl-
pools, Saunabau, Heizsysteme,
(erneuerbare) Energie, Cheminée-
und Ofenbau

Hallen2/3

Kiichen- und Haushaltapparate, Gastro-
einrichtungen, Kiichenbau, Bekleidung,
Dienstleistungen, Kommunikation, Unter-
haltungselektronik, Saunabau, Gewerbe,
Reinigungsgeréte, Arealpflege, Werkzeuge,
Holzbearbeitung

Hallen 4/5
Degustationen

Halle 6
«Erlebnis Nahrung»

Halle7
Tiere, Futtermittel, landwirtschaftliche

Gerate und Bedarfsartikel, Verbande und
Verlage, Gewerbe

Halle 9.0
Wohnen, Mébel, Teppiche, Heim-
textilien, Gartenmobel

Halle 9.1
Schweizer Erndhrungswirtschaft mit
Sonder- und Produkteschauen

Halle 9.1.2
Sonderschau des Gastkantons
Thurgau

Freigelande

Landwirtschaftliches Zubehor und
Bedarfsartikel, Glocken, Leitern, Garten-
bauartikel, Cheminée- und Ofenbau,
Baumaschinen

1-9 Hallen
8 Arena
F Freigelande
IN-[A Eingénge
[ Eingang Erlebniswelt

Feldschlésschen F2a,
Zutritt nur mit glltigem Ticket

Behindertenparkplatze
28 OLMA-Kindergarten
H Information
Schliessfacher
8 Bancomat

Rauchverbot in allen Hallen
und Restaurants.
Gilt auch fur E-Zigaretten.
Hunde sind auf dem
Messegelande nicht zugelassen.




Preiswerte Standmieten

Standflachen ab CHF 244.-/m?in den Hallen
und CHF 152.-/m?im Freigelande. Detaillierte
Informationen finden Sie im Aussteller-
handbuch unter www.olma.ch > Aussteller.

Offnungszeiten

12.-22. Oktober 2017

Messe: 9-18 Uhr

Degustationshallen 4 und 5: 10-19 Uhr

Eintrittspreise

- Tageskarte Erwachsene CHF 17.-

- Tageskarte Jugendliche 6-15 Jahre,
Lernende, Studenten, IV-Bezliger CHF 10.-

- Abendkarte ab 17 Uhr CHF 11.-

- Familientageskarte flir 1-2 Erwachsene und
max. 4 Jugendliche 6-15 Jahre CHF 45.-

Weitere Informationen
Genossenschaft Olma Messen St.Gallen
OLMA

Spliigenstrasse 12, 9008 St.Gallen
Telefon +41(0)71242 0133

Fax +41(0)71242 0103
olma@olma-messen.ch

olma.ch

/\ Olma Messen
N\, St.Gallen
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Das Messeteam der OLMA
(von links nach rechts)

- Nadja Egli, Assistentin Messeleitung
- Martina Scherer, Assistentin Messeleitung
- Katrin Meyerhans, Abteilungsleiterin Publikumsmessen

- Manuela Kleger, Messeleiterin
- Janine Wirth, Assistentin Messeleitung



